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PRÉSENTATION DU SUJET

INDIGLU, C'EST QUOI ?
Indiglu est une association qui oeuvre contre le diabète, au profit des
personnes atteintes. Le site web d’Indiglu a pour vocation d’aider les
diabétiques à calculer leurs doses nécessaire d’insuline en se basant
sur l’indice glucidique du repas. C’est une façon innovante qui change
l’approche de l’alimentation pour les diabétiques. 
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L'OBJECTIF
Indiglu s'occupe de calculer les nutriments des repas des utilisateurs. Il
suffit de sélectionner quantité et aliments et le site fait le reste du
travail. Ainsi, Indiglu a pour objectif de permettre aux personnes
atteintes du diabète de préparer des repas sans risque, et de les
partager pour permettre aux autres utilisateurs de suivre les mêmes
recettes.

POUR QUI ?
Le site peut s'adresser directement aux diabétiques, mais aussi à leurs
proches. Cependant il peut très bien servir à des personnes qui
s'intéresseraient aux fonctionnalités qu'offre le site web.

LES THÈMES-CLÉS
Nourriture - Diabète - Insuline - Indice glucidique - Repas -
Alimentation - Régime - Calculateur - Quantités - Calories -
Nutriments



Le logo de Paris Diabète est un logo associatif. Il est basé sur un certain territoire
(Île-De-France), et le fait bien comprendre à travers son graphisme.
 
C’est un logo motivé, un siglotypes. Il peut appartenir à deux catégories :
abréviation par initiales (non-acronymes) avec R2D, et nom descriptif, puisqu’on
retrouve aussi Réseau Régional Diabète, ainsi qu’Ile de France. C’est un logo mixte,
car il y a à la fois une partie typographique et graphique, la partie typographique se
trouvant à l’intérieur. 
 
Le « 2 » peut être interprété de différentes manières : on peut le voir comme un
« de », ce qui ferait réseau de diabète, ou alors pour dire qu’il y a deux R, pour
Réseau Régional Diabète. La partie graphique permet d’encadrer et délimiter les
bords du logo. C’est un trait qui a la même épaisseur et qui dessine la carte de l’Île
de France.
 
La typographie originale peut être liée à la loi de clôture : on identifie davantage les
lettres à des figures et cela donne un visuel plus aéré.
 
On retrouve une fois de plus le rouge, ici légèrement rosé et omniprésent. Seul la
lettre forte, le D (de diabète) est en bleu, pour le différencier). Le bleu est là pour
le calme, la confiance et l’ordre, et le rouge rosé pour la sensibilité, la passion, ...

ÉTUDE CONCURENTIELLE
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ÉTUDE CONCURENTIELLE

Diabete Live est un site concurrent. Son logo a cependant très peu de
ressemblance. C’est un logo purement typographique (comme 37% de tous les
logos) car on ne distingue aucune partie graphique. Son nom est descriptif car il
décrit la nature de la société avec « Diabete ». 
 
Ce logo, de type motivé, est sur deux lignes. Une ligne est consacrée à un mot et
une couleur. Au premier étage on retrouve Diabète, en noir. 
 
Le noir est une couleur sophistiquée et sobre, puissante, et formelle. La ligne du
dessous est le mot Live, vivre en Français. Celui-ci est en vert, ce qui est cohérent
par rapport au sens du mot. Le vert c’est une couleur naturelle, éthique, jeune,
apaisante. 
 
 
Ces deux couleurs plutôt contradictoires donnent un côté imposant au logo, tout
en étant un logo simple. Il témoigne d’une grande efficacité.
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DIABETE LIVE



ÉTUDE CONCURENTIELLE

Ces deux logos abordent quasiment le même sujet, cependant leurs choix
graphiques sont très différents. Diabète Live et Paris Diabète ont joué la carte de la
typographie et du nom descriptif pour parler « Diabète ».
 
 
Cependant, aucune allusion au côté médical n'est visible. Les - sociétés n’ont pas
misé leur visuel là-dessus car chez Diabete live, le logo est purement
typographique, et chez Paris Diabète, on a fait le choix de privilégier la localisation
(la région Île De France) à l’objectif de l’organisation, soit le diabète. 
 
 
Ainsi, aucun logo n'est vraiment approprié et vraiment cohérent. Les deux logos ne
respectent pas toutes les règles de la fondation d'un logo, car pour Paris Diabète le
concept est déjà vu et difficilement mémorisable, et le logo de Diabete Live est bien
trop classique. 
 
 
De mon point de vue, le logo de Paris Diabete n’est pas indémodable car il est
plutôt complexe et chargé. Pour ce qui est des couleurs, Paris Diabète a décidé de
choisir le blanc, le bleu et le rouge. Néanmoins la société Diabete Live a fait le
choix osé de l’utilisation du noir, qui ne permet pas de plonger l’utilisateur dans un
climat de confiance.
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COMPARAISON
ET REGARD CRITIQUE 
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PAGE 7

PERSONA PRIMAIRE
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PERSONA SECONDAIRE
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CONCEPTS ET CROQUIS
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RECHERCHES NUMÉRIQUES

Pour mes recherches numériques, je suis tout d'abord
parti sur une typographie avec des bords arrondis comme
sur mes recherches, et avec la partie graphique au-dessus. 
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Déclinaison de typographie et de couleur de typographie
en référence au bleu du logo du diabète. 

Déclinaison de typographie avec une "phosphate" qui a
plus de caractère et est plus imposante.

Changement d'emplacement de la partie graphique du
logo pour la situé sur le côté.

Essai d'un logo typographique avec un G arrondi formant
le logo officiel du diabète.



RECHERCHES NUMÉRIQUES

Reprise de la partie graphique du logo

au dessus de la partie typographique,

mais avec en intégrant le G travaillé.
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Mise côte à côte de la partie graphique et

typographique

Ouverture du G et agrandissement.

Agrandissement du Ga fin de le faire

ressortir et d'accentuer la référence au

diabète.



PROPOSITION FINALE
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PROPOSITION FINALE
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Fondé autour des éléments ci-dessus, ce logo fait

référence au diabète tout en étant moderne grâce au

flat-design. Très lisible et mémorisable, il interpelle un

public qu'il vise sans ambiguïté. L'identité visuelle d'Indiglu

repose sur cette harmonie colorée :

la partie graphique correspond aux goûtes de sangs

nécessaires pour mesurer un indice glucidique, ainsi que

le signe "check" qui insinue que l'indice est bon.

 

Le G, imposant et qui ressort par rapport aux autres

lettres reprend la forme ainsi qu'une couleur assez

proche de celle du logo original du diabète.

 

On ne distingue pas d'éléments rapprochant à

l'alimentation, mais cela est tout de suite mis en avant

sur la page d'accueil.

 

La typographie est sérieuse et moderne, et plonge

l'utilisateur dans un climat de confiance.



MISE EN SITUATION
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MISE EN SITUATION
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PAGE D'ACCUEIL 1/2
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